ACTIVA LA MAGIA ESTRATEGICA
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Este es un proceso para mirar tu marca con una profundidad que probablemente nunca te
has permitido.

Este workbook no es para desarrollarse en una tarde, requiere el tiempo que tu marca
merece y el ritmo que tu necesites, debe desarrollarse en el orden en el que esta disefiado.
Cada ejercicio construye sobre el anterior.

Aqui no buscamos respuestas rapidas, buscamos claridad real, y la claridad necesita
proceso. Te recomiendo imprimirlo y dejarlo visible en tu escritorio para ir desarrollandolo a
tu ritmo y sin olvidarlo, o mejor aun, puedes adquirir Momentum jJournal, mi journal digital,
donde lo encontraras listo para trabajarlo desde tu celular o computadora, con el espacio
ideal para profundizar cada ejercicio.

Te recomiendo hacerlo en varios dias. Detenerte. Pensar. Dejar reposar. Volver. Ajustar.
Porque cuando realmente entiendes la magia de tu marca, iTodo cambial.

Antes de este ejercicio, probablemente estds comunicando desde la intuicién, improvisando
decisiones, repitiendo lo que otros hacen y sintiendo que algo en tu marca no termina de
encajar. Después de hacerlo con honestidad, entenderas qué vendes en realidad,
identificaras lo que realmente te diferencia y empezras a tomar decisiones con intenciéon y
direccion.

Este workbook no es para crear una marca “bonita”.
Es para construir una marca que puedas sostener, defender y sobretodo disfrutar.

Hazlo con calma. Porque si lo haces bien, habra un antes y un después en tu forma de ver
tu negocio. Y alli... es donde empieza la verdadera magia.
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Res/aomle tin pensar

2 )
No busques respuestas literales y responde en
maximo 2 palabras Ejem: Si vendes café — No estas
vendiendo café, estas vendiendo el sentirse despierto,

cdmodo, conectado o sentirse como en casa.

07 Si pudieras definir tu marca en una sola palabra,

;cual seria?

017 Cuando alguien elige mi marca, en realidad esta

buscando...

02 Después de interactuar con mi marca, las personas se
sienten...

03 Si mi marca desapareciera maniana, lo que realmente se
perderia seria...




la frase que ordena tods:

2 )
Completa:
Mi marca existe para _

De personas que estan cansadas de _
Y que desean _______

Pero no quieren _____
\_ /

017 Luego reducelo a una sola frase clara:

02 Si tu marca fuera una persona, Seria: (Ejem: segura o
timida, minimalista o expresiva, directa o emocional,
clasica o disruptiva)




No émqm ventas ra'{aéa(m, busca
reconocimiento anténtico las ventas
Z&jmﬂén solas.

Piensa en algo que tu audiencia pueda reconocer sin leer
tu nombre, nombre de la marca, ver tu logo o ver tus
productos. Responde en maximo 2 palabras

01 Un elemento visual que podria repetirse siempre:

02 Una forma de comunicar que podria convertirse en sello
propio:

03 Simimarca fuera reconocible en 1 segundo seria por...




T marca no es o que dices que es,
en realidad es Za,percqacéo'n que fus
clientes tienen de ella.

-

Piensa en tu marca, producto o servicio. Si alguien hablara
de ella a otra persona, ;qué quieres que diga? Escribe solo 3
palabras que definan como quieres que la gente hable de tu

marca:
. J

01 Un elemento visual que podria repetirse siempre:

02  Escoge 10 clientes, seguidores o personas que hayan
probado tu producto o servicio y pideles una sola palabra
para describir tu marca. Escribe sus respuestas:




Responde:

e ;CoOmo me defino yo, es cOmo me estoy mostrando?

¢Como me defino yo/mi marca, es cdémo soy/es 0 como

quiero ser/es?

e ;Estan alineadas mis respuestas con las de mis clientes?

e Sji tu respuesta es no, ¢ Hay algo que estoy dejando de
mostrar y por eso no me reconocen como quiero?

e ;Qué ajustes pequeios puedo hacer para que |la
percepcion externa se acerque a la interna?

Consejo: Sé brutalmente honesto contigo. Aqui no hay
respuestas correctas o incorrectas. Lo importante es que
emerja claridad sobre la brecha entre lo que tu quieres
transmitir y lo que los demas realmente perciben.




01

02

03

ATRIBUTOS 1-4 # PERSONAS

Crea un listado de 4 valores, atributos o mensajes
clave que representen tu marca (Ejem: Innovacion,
Cercania, Confianza, Creatividad)

Dales una puntuaciéon del 1 al 4 (1 significa que
tiene menor relevancia y 4 mayor).

Busca 10 personas que no conozcan tu marca,
muéstrales tus redes sociales, sitio web o
productos/servicios, y pideles que elijan una de las
4 palabras que mejor describa lo que perciben de
tu marca.

£V verdadero desafto del mau%eh’uﬂ esta en
cerrar Ua brecha entre intencion v Ferce{acéo’n.
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7.

Mowmento lave:

017 Si pudieras definir tu marca en una sola palabra, ¢;cual
seria?

Es posible que al inicio hayas pensado una palabra.
Pero ahora, después de todo el proceso, puede que
entiendas que el atributo que realmente quieres
defender es otro. Esta palabra sera tu eje.

Durante los préximos 30 dias, antes de comunicar
cualquier cosa, preguntate si realmente fortalece la
palabra que elegiste defender. Si no lo hace, ajustalo
hasta que esté alineado; si la contradice, eliminalo; y si
la refuerza con claridad y coherencia, entonces
publicalo o llévalo a escena. Y cuando hablo de
comunicar, me refiero a todo: redes sociales,
publicidad, propuestas, reuniones, mensajes 1 a 1y
cada punto de contacto de tu marca.

Te he dejado un calendario para que puedas sefalar
dia tras dia aquellos en los que lograste sostener tu
palabra con intencion real. Este reto es tuyo.

WWW.CAMILEOO.COM
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herenci etida en &f
La o Zo que nvwrfee:tbnn
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Preguntate con honestidad:

-

;Pude sostener este concepto con claridad?

;Se sintid natural o forzado?

:Mi comunicacién se volvié mas coherente?

¢Tomar decisiones fue mas facil?

¢Mi marca empezd6 a sentirse mas solida?

¢Mi publico empezo a reconocer y entender mis servicios
desde un lugar diferente, mas claro o mas definido?

Si lograste sostener tu palabra, significa que encontraste
algo real y que estas listo para armar una estrategia a
travez de esta. Si no pudiste sostenerla, significa que
aun hay algo que necesita ordenarse.

Una cosa es descubrir la magia de tu marca, Otra muy
distinta es estructurarla para que se convierta en
direccidon estratégica real.

Sl WWW.CAMILEOO.COM




La claridad es el primer paso.
La estructura es lo que la convierte
en crecimiento.

En The Magic Move, mi espacio de
acompafiamiento 1:1, trabajamos
juntos para llevar tu marca al
siguiente nivel, organizando ideas,
procesos y creando desde cero la
estrategia que tu marca necesita ,
asi tendras una identidad de marca
solida que puedas sostener,
defender y disfrutar.

Sin trucos.

Sin féormulas magicas.

Solo un poco de magia bien
aplicada.

Construir tu marca no tiene que ser W'
complicado ni solitario, agenda tu wm{a

espacio en: www.camileoo.com
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